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expansao das corporacdes transnacionais e do ca-

pital financeiro no setor agroalimentar tem sido

capaz de proporcionar a circulacao global de

commodities de maneira cada vez mais rapida e
em enorme escala. Isto se deve, dentre outras coisas, a desregula-
mentacdo dos mercados, a privatizacdo dos recursos comuns e a
concentrag¢ao de poder econdmico. Dentre as consequéncias, es-
tao problemas relacionados a seguranca alimentar e nutricional, in-
cluindo crises de saude coletiva decorrentes do uso de agrotdxicos
e transgénicos e do ultraprocessamento dos alimentos. Para as po-
pulagdes rurais, além dessas questdes, o processo de desterritoria-
lizacdo da agricultura - que desconecta e descontextualiza proces-
sos produtivos e culturas regionais - tem impactado a capacidade
de resiliéncia dos agroecossistemas e o tecido sociocultural das
comunidades (PETERSEN, 2013; PLOEG, 2008; HOLT-GIMENEZ,
2012; CRUZ et. al., 2015).

Diante desse cenario, inlmeras iniciativas de redes alternativas de produgao e con-
sumo tém sido constituidas como contramovimentos a esses processos (POLANYI,
2000). Um exemplo disso sao as acdes coletivas promovidas pelos movimentos
sociais agrarios que se agrupam sob a bandeira da Agroecologia e da soberania ali-
mentar e que tém ganhado forca nos tltimos anos. Este artigo analisa as estratégias
adotadas pelas organizacdes dos assentados da reforma agraria vinculadas ao Mo-
vimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST), tendo em vista a construcao
social de mercados alimentares no municipio de Porto Alegre (RS). O texto tem
como base a pesquisa realizada entre 2016 e 2017, por meio de entrevistas com
liderancas das organizacdes dos assentados da reforma agraria e observacgées in loco
das experiéncias de comercializacao.

ENTRE A CONVENCIONALIZACAO E O
ENRAIZAMENTO DOS MERCADOS ALIMENTARES

Considerando os diferentes circuitos de comercializacao analisados em nosso estu-
do, é possivel verificar a conformacéo de, pelo menos, trés tipos distintos de mer-
cados. O primeiro abarca as feiras livres, o comércio virtual e as organizacées de
consumidores, em que predomina uma légica de mercados civicos, ou seja, em que
ha um forte componente ético na agdo econémica.

Esse tipo de circuito se encaixa no debate das Redes Alimentares Alternativas e é
o que mais escapa ao controle direto do capital, representando uma resisténcia a
dindmica das corporagdes transnacionais, ao se apoiar em outras compreensoes
e praticas econ6micas para além da convencional. Mesmo assim, tensionamentos
ocorrem na medida em que determinadas feiras livres sao funcionais as estratégias
dessas corporacdes, como é o caso das feiras realizadas em shoppings centers
de Porto Alegre, onde nota-se uma articulacao da légica civica dos movimentos
sociais com as légicas mercantis e estéticas. Ou seja, quando o publico que fre-
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quenta tais mercados alimentares esta principalmente mo-
tivado pelo que Guivant (2003) denominou de ego-trip, que
representa uma busca individual pelo cuidado com a saide e
o bem-estar pessoal, e/ou quando se trata de consumidores
de ocasiao, dada a facilidade e conveniéncia do ato de fre-
quentar shoppings centers.

Por outro lado, esse improvavel encontro tem o potencial de
proporcionar importantes transformagoes nos mercados. De
acordo com os estudos de Darolt (2012) e Rover (201 1), nes-
ses mercados de proximidade, a relagio consumidor-vende-
dor pode extrapolar a pura troca mercantil/monetaria e pro-
mover o compartilhamento de experiéncias de producao e de
vida, expectativas de novos alimentos e formas de preparo.
Assim, gera a construcao da confianca mutua, questao-cha-
ve para a reciprocidade das acdes coletivas e dos mercados
enraizados, ou seja, mercados imersos e incrustados em rela-
¢oes sociais (SABOURIN, 2009; POLANY], 2000).

O segundo tipo de mercado analisado refere-se ao ponto va-
rejista de comercializacdo, onde nota-se uma inevitavel hibri-
dizagao entre as ldgicas civica e estética. Por se tratar de um
ponto permanente de venda, localizado no centro de Porto
Alegre, um dos pontos comerciais mais tradicionais da cidade,
aberto em horario comercial e com a conveniéncia de diferen-
tes formas de transacao comercial, a Loja da Reforma Agraria
atrai um perfil heterogéneo de consumidores. Por um lado,
ha aqueles com um poder aquisitivo relativamente alto, cujos
padroes de interacao, dispositivos de julgamento, conheci-
mentos, significados e identidades sdao marcados por uma ra-
cionalidade individualista e hedonista (GUIVANT, 2003). Por
outro lado, ha consumidores que se identificam com distintas
demandas civicas — reforma agraria, Agroecologia, soberania
alimentar, economia solidaria, etc. —, que procuram o estabe-
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lecimento por questoes ideoldgicas, destacando valores como confianga, reciproci-
dade e cooperacao. A integragao das légicas civica e estética também pode ser iden-
tificada na comercializacao em exposicoes e eventos. A excecao, neste caso, fica por
conta dos eventos tematicos especificos, tal como a Feira da Economia Solidaria e
a Feira da Reforma Agraria, que atraem um publico de consumidores politizados.

Por fim, o terceiro grupo identificado é formado pelas vendas dos alimentos da
reforma agraria nos supermercados e minimercados. Como esperado, neste gru-
po predomina uma légica industrial e uma racionalidade instrumental, ou seja, seus
valores estdo baseados na economia convencional e em critérios como escala de
comercializacdo e estruturas empresariais profissionalizadas.

Ao longo das duas ultimas décadas, os supermercados se tornaram atores dominan-
tes dos sistemas alimentares, apropriando-se da maior parcela do valor agregado
e representando o principal modo de abastecimento das sociedades urbanizadas.
Paradoxalmente, o fornecimento de alimentos da reforma agraria para as diferentes
modalidades varejistas (supermercados e minimercados) é, segundo entrevistas rea-
lizadas com liderancas do MST, a Ginica maneira de, no contexto atual, democratizar
e massificar o acesso da maioria da populacao a alimentos saudaveis, especialmente
diante da incidéncia de desertos alimentares nas periferias dos municipios.

Cada um desses mercados mobiliza distintas légicas que estdao em permanente con-
flito. O desafio que tem se apresentado de maneira cada vez mais relevante esta em
articular as estratégias de comercializacao, de modo que coexistam e se comple-
mentem tendo em vista a contraposicdo ao crescente controle exercido pelas cor-
poragodes, possibilitando a expansao de um contramovimento (POLANY]I, 2000) aos
processos de desenraizamento dos mercados. Tal cenario se torna mais complexo
diante do risco de convencionalizagiao e apropriacao das légicas civicas e estéticas
pelos atores dominantes no setor agroalimentar, tais como os shoppings centers ou
os supermercados.

CONSIDERACOES FINAIS

Estudamos as atuais estratégias mobilizadas pelas organizagdes dos assentados da
reforma agraria, em consonancia com o MST, para a construcio social dos merca-
dos alimentares no municipio de Porto Alegre. Esse processo se expressa de forma
clara nas redes alternativas de producao e consumo, tais como os circuitos cur-
tos de comercializagdo, as feiras livres, os grupos de consumo, as associagdes e
cooperativas descentralizadas, bem como as experiéncias de agricultura urbana, de
consumo local e de valorizacao de alimentos tradicionais. Cumpre destacar que os
circuitos convencionais de comercializagao, tais como supermercados e minimerca-
dos, também sao construgdes sociais, onde a légica industrial predomina, mas que
hoje convivem com criticas éticas e estéticas que abrem espaco para alimentos com
qualidades diferenciadas.

As estratégias utilizadas pelas organizacbes dos assentados da reforma agraria em
Porto Alegre se caracterizam pela diversificacao de canais de comercializacdo, o que
implica um conflito permanente entre diferentes légicas. Cada um desses mercados
exige uma postura diferenciada dessas organizacées no que se refere ao relaciona-
mento com os consumidores e fornecedores e a mobilizacao de estruturas fisicas,
conhecimentos e dispositivos institucionais. As entrevistas realizadas com as liderancas
indicam que n3o se trata apenas de uma disputa de um mercado empresarial capi-

talista. Trata-se da construgao social de
mercados que garantam a viabilidade
(social,
ambiental e cultural) dos empreendi-
mentos da reforma agraria, amparados
pelos principios da cooperacio e da
Agroecologia, a0 mesmo tempo em que
se articula com as bandeiras politicas que
organizam os movimentos sociais.

multidimensional econdmica,

Como destacam Grisa e Schneider
(2015), ao longo das duas ultimas dé-
cadas, as politicas publicas tiveram
papel fundamental na estruturacdo de
alternativas econémicas para a agricul-
tura familiar. Uma nova geracao de po-
liticas poderia potencializar ainda mais
a construgao de novas redes alimenta-
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AO LONGO DAS DUAS

FAMILIAR.

res para os produtos da agricultura familiar, da reforma agraria e das comunidades
tradicionais.

No entanto, as mudancas levadas a cabo ap6s o golpe que destituiu o governo Dilma
Rousseff demonstram que, ao invés de uma nova geracao de politicas, o que esta em
curso é um processo de desconstrucao das politicas existentes, com destaque para
aquelas mais inovadoras, como é o Programa de Aquisicdo de Alimentos. Apesar
disso, esta claro que uma transformagao mais expressiva dos sistemas agroalimenta-
res passa pela capacidade dos movimentos sociais em construirem novos mercados.
Sem o apoio de politicas publicas sera muito mais dificil fazé-lo, mas isso nao altera
o fato de que a construcao de novos circuitos de producdo e consumo precisa fa-
zer parte do repertério de acao dos movimentos sociais que possuem a soberania
alimentar como bandeira, o que também implica uma aproximagido com os mundos
dos consumidores e, portanto, um didlogo com seus valores éticos e estéticos.
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